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Espafa en cifras: indicadores macroecondmicos

EVOLUCION INDICE DE PRECIOS AL CONSUMO EVOLUCION PRODUCTO INTERIOR BRUTO
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Evolucion vs. YA del total Gran consumo en el canal moderno

Evolucion en valor, volumen y precio medio / volumen vs. YA

Octubre
2021 vs. 2020

YTD

2021 vs. 2020

m Evol. Valor mEvol. Precio medio/ Vol.

® Evol. Volumen
mEvol. Valor mEvol. Precio medio/ vol. mEvol. Valor  mEgyol. Precio medio/ Vol.

® Evol. Volumen m Evol. Volumen

IRi Fuente: IRI Infoscan Octubre, YTD y TAM Octubre 2021. Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 5
o Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)



Evolucidon vs. 2YA del total Gran consumo en el canal moderno

Evolucion en valor, volumen y precio medio / volumen vs. 2YA

Octubre
2021 vs. 2019

YTD

2021 vs. 2019

m Evol. Precio medio/ mEvol. Valor m Evol. Precio medio/
Vol. ' Vol.

mEvol. Valor ®Evol. Precio medio/ vol. m Evol. Volumen m Evol. Volumen
m Evol. Volumen

m Evol. Valor

IRi Fuente: IRI Infoscan Octubre, YTD y TAM Octubre 2021. Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 6
o Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)



Evolucién de la tendencia de los principales KP1”s

Evolucion en valor, volumen y precio medio / volumen vs. YA

mmm Fvolucion volumen vs. YA mmm Fvolucion Precio medio/ Vol. vs. YA = [F\0lucion valor vs. YA

6,7% 6.5% 6,9% 6,8%

1,3% [l 1.2%
: 0,
0
i ' -0,3%
50% [l 5.6% M 56% : 0,0%

0,1%

TAM Nov TAM Dic TAM Ene TAM Feb TAM Mar TAM Abr TAM May TAMJun TAMJul TAM Ago TAM Sep TAM Oct
20 20 21 21 21 21 21 21 21 21 21 21

Source: ltalicized Text (6 point)

(3
IR' Fuente: IRI Infoscan , i ) ©2021 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 7
Geografia: Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)



Analisis del precio de la cesta la compra

*Nota: excluidos los productos frescos del analisis
Precio medio por volumen de las categorias que hacen el 30% en valor en el TAM 2021

Evol. 21
Evol. 20 Evol. 21 vs. 19
2020 vs. 19 2021 vs. 20 (CAGR)
CERVEZAS 1,28 € 1,34 € 4,7% 1,39 € 3,7% 8,6%
LECHE LARGA CONSERVA 0,74 € 0,74 € 0,0% 0,74 € 0,0% 0,0%
YOGURES FRESCOS SOLIDOS 2,14 € 2,16 € 0,9% 2,19 € 1,4% 2,3%
REFRESCOS DE COLA 0,94 € 0,98 € 4,3% 1,07 € 9,2% 13,8%
PESCADO/MARISCO CONG SIN PREPARAR 8,87 € 9,03 € 1,8% 9,24 € 2,3% 4,2%
PLATO COCINADO SEC.FRESCO 5,69 € 5,81 € 2,1% 5,83 € 0,3% 2,5%
ATUN EN CONSERVA 8,45 € 8,54 € 1,1% 8,52 € -0,2% 0,8%
FRUTOS SECOS Y SEMILLAS 8,26 € 8,31 € 0,6% 8,32 € 0,1% 0,7%
AGUA SIN GAS 0,23 € 0,22 € -4,3% 0,22 € 0,0% -4,3%
ACEITE DE OLIVA 3,27 € 2,94 € -10,1% 3,25 € 10,5% -0,6%
PASTELER/BOLLERIA INDUSTRIAL 4,09 € 414 € 1,2% 4,26 € 2,9% 4,2%
HUEVOS (DOCENAS) 1,78 € 1,78 € 0,0% 1,81 € 1,7% 1,7%
PAPEL HIGIENICO SECO 2,84 € 2,90 € 2,1% 2,93 € 1,0% 3,2%

L]
IRI Fuente: IRI Infoscan TAM Octubre

Growrth deliver

CESTA

48,90 49,78

.q Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna )

CESTA

Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved.
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Evolucion por seccion: alimentacion, frescos y bebidas

Evolucion en valor vs. YAy vs. 2YA-YTD

YTD 21 vs.| YTD 21 vs.

ALIMENTACION FRESCOS
ALIMENTACION SECA CARNE
CONSERVAS CHARCUTERIA
CONGELADOS FRUTAS
VERDURAS Y
DERIVADOS LACTEOS HORTALIZAS
PRODUCTOS 4-5 GAMA QUESOS
HUEVOS PESCADO
MARISCO
IRi Fuente: IRI Infoscan YTD Octubre

Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)

Growth deliverad.

YTD 21 vs.
20

BEBIDAS

LECHES Y BATIDOS

CERVEZAS

BEBIDAS
REFRESCANTES

VINOS

BEBIDAS
ESPIRITUOSAS

AGUAS

ZUMOS

BEBIDAS VEGETALES

ESPUMOSOS

Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 9




Evolucion por seccion: perfumeria e higiene y drogueria y limpieza

Evolucion en valor vs. YAy vs. 2YA-YTD

PERFUMERIA

PRODUCTOS CORPORALES

PRODUCTOS CAPILARES

COLONIAS Y PERFUMES

COSMETICA FACIAL

COSMETICA DECORATIVA

PRODUCTOS SOLARES

L]
IRI Fuente: IRI Infoscan YTD Octubre

HIGIENE

YTD 21
vs. 20

HIGIENE BUCAL

1,3%

PARAFARMACIA

DESECHABLES PERFUMERIA E
HIGIENE

-2,2%

PANALES DESECHABLES

PROTECCION E HIGIENE
FEMENINA

PRODUCTOS DE AFEITADO

ACC Y UTILES PERFUMERIA /
HIGIENE

PANALES INCONTINENCIA

YTD 21
vs. 19

0,8%

-1,4%

Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)

Growth deliverad.

DROGUERIA'Y
LIMPIEZA

CUIDADO DEL
HOGAR

CELULOSAS/DESEC
HABLES

CUIDADO DE LA
ROPA

Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved.  4(Q



Evolucion por seccion: alimentacion, frescos y bebidas

Evolucion en valor vs. YAy vs. 2YA- TAM

ALIMENTACION

TAM 21 | TAM 21

FRESCOS

ALIMENTACION SECA

CONSERVAS

CONGELADOS

DERIVADOS LACTEOS

PRODUCTOS 4-5 GAMA

HUEVOS

Growth deliverad.

CHARCUTERIA

FRUTAS

VERDURAS Y
HORTALIZAS

QUESOS

PESCADO

MARISCO 0,6%

Fuente: IRI Infoscan TAM Octubre
Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)

BEBIDAS

LECHES Y BATIDOS

CERVEZAS

BEBIDAS REFRESCANTES

VINOS

BEBIDAS ESPIRITUOSAS

AGUAS

ZUMOS

BEBIDAS VEGETALES

ESPUMOSOS

Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved.
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Evolucion por seccion: perfumeria e higiene y drogueria y limpieza

Evolucion en valor vs. YAy vs. 2YA- TAM

TAM 21 TAM 21 TAM 21 | TAM 21
vs. 20 vs. 19 vs.20 [ vs.19 TAM 21 | TAM 21
vs. 20 vs. 19
PERFUMERIA HIGIENE -2,2% 3,7% DROGUERIAY
LIMPIEZA -3.9%
PRODUCTOS CORPORALES HIGIENE BUCAL 0,6% 0,8% '
CUIDADO DEL
PRODUCTOS CAPILARES PARAFARMACIA -2,9% - HOGAR
CELULOSAS/DESE| 5 o,
COLONIAS Y PERFUMES DESECHABl_Ii_E;SIEPNEERFUMERIA El 33% -2.0% CHABLES )
CUIDADO DE LA
ROPA

COSMETICA FACIAL

COSMETICA DECORATIVA

PRODUCTOS SOLARES

PANALES DESECHABLES

PROTECCION E HIGIENE
FEMENINA

PRODUCTOS DE AFEITADO

ACC Y UTILES PERFUMERIA/
HIGIENE

PANALES INCONTINENCIA

Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 42

Fuente: IRI Infoscan TAM Octubre
Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)

Growth deliverad.



Evolucion y contribucion al crecimiento del total gran consumo de los principales departamentos

Descomposicion de las ganancias en millones de €, contribucién al crecimiento y evolucion en valor por departamentos

74.420,7M 20,7M
(-0,0%)
TAM YA Alimentacion

]

[=T=T=T=]
ooog -~
ooos
( o O
o
O O o

IRi Fuente: IRl Infoscan TAM Octubre 2021
o s Geografia:Total Espafa (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)
rowih delivere

278, 7TM
[

(0,4%)

Bebidas

Jiy

1

18,9M

(0,0%)

Perfumeria
e higiene

it

195,4M
|

(-0,3%)

Drogueria
y limpieza

i

-0,3%

Evolucién vs. YA

74.195,M

Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved.



Visién general del Gran Consumo: Evolucion de los principales KPI”s por departamento

m Evol. Volumen vs. YA m Evol. Precio/ Vol. vs. YA

Mes de Octubre 2021 m Evol. Valor vs. YA

m Ventas valor (M€)

5.700,M 1,3%
TOTAL FMCG

0,1% 2,3%

ALIMENTACION

A

FRESCOS

BEBIDAS

PERFUMERIA
E HIGIENE

-2,3% 0,3%

4,0% 0,9% 3,1%

12,5% -7,0%

5,5%

498,9M

DROGUERIA
Y LIMPIEZA

369,2M -4,2% -1,7% -2,5%

Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 14

IRi Fuente: IRI Infoscan Octubre 2021
Geografia:Total Espafa (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)

Growrth delivers



Visién general del Gran Consumo: Evolucion de los principales KPI”s por departamento

m Evol. Volumen vs. YA m Evol. Precio/ Vol. vs. YA

YTD Octubre 2021
m Evol. Valor vs. YA

m Ventas valor (M€)

60.800,M -0,6% -0,3%
TOTAL FMCG

1,0%

-1,9%

ALIMENTACION

A

FRESCOS

23.000,M

18.400,M -2,5% -1,4%

A
C 3
9.900,M 1,6% -1,0% 2,5%

BEBIDAS

PERFUMERIA
E HIGIENE

5.500,M 4,2% 10,2% -6,0%

DROGUERIA
Y LIMPIEZA

4.000,M -5,2% -2,9% -2,3%

Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 15§

IRi Fuente: IRI Infoscan YTD Octubre 2021
Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)

Growrth delivers



Visién general del Gran Consumo: Evolucion de los principales KPI”s por departamento

TAM Octubre 2021
m Evol. Volumen vs. YA

m Ventas valor (M€) m Evol. Valor vs. YA

74.200,M

-0,3%

TOTAL FMCG

ALIMENTACION

A

FRESCOS

BEBIDAS

PERFUMERIA
E HIGIENE

28.100,M -1,1%

22.500,0M -0,4%

12.100,M 2,4%

6.700,M 7,0%

DROGUERIA
Y LIMPIEZA

IRi

Growrth delivers

4.800,M -3,9% -2,1%

Fuente: IRl Infoscan TAM Octubre 2021
Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)

m Evol. Precio/ Vol. vs. YA

1,0%

2,3%

-6,8%

-1,8%

Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 416



Visiéon general del Gran Consumo: Evoluciéon de los principales KPI”s por seccion

Alimentacién _
m Ventas valor (M€) m Evol. Valor vs. YA mEvol. Volumenvs. YA mEvol. Precio/ Vol. vs. YA
-
N
/7
ALIMENTACION
SECA

15.189,7M 1,3%

<
CONSERVAS
)
CH

—

3.627,8M -4,9% -5,4% 0,4%

3.398,1M -2, 7% 1,6%

CONGELADOS

3.097,2M -0,3%

DERIVADOS
LACTEOS

(18])

PRODUCTOS
4-5 GAMA

GO

HUEVOS

2.006,M

7,9% 7,8% 0,1%

750,9M -1,9% -4,4% 2,5%

L]
IRI Fuente: IRI Infoscan TAM Octubre 2021 Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. {7
Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)

Growrth deliverd



Visiéon general del Gran Consumo: Evoluciéon de los principales KPI”s por seccion

Frescos

CHARCUTERIA

A

FRUTAS
4

£
VERDURAS Y
HORTALIZAS

i

QUESOS

PESCADO

MARISCO

IRi

Growrth deliverd

m Ventas valor (M€) mEvol. Valor vs. YA ® Evol. Volumen vs. YA

5.198,3M

-2,2%

4.929,7M

3.645,8M 1,2%
3.040,4M

-5,0% -5,4%

2.730,0M 0,3%

2.293,4M

0,9% 3,0%

0,6%

Fuente: IRI Infoscan TAM Octubre 2021
Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)

m Evol. Precio/ Vol. vs. YA

-1,9%
0,6%
-2,8%
0,4%
0,0%
-2,0% -
0,1%

Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 48




Visiéon general del Gran Consumo: Evoluciéon de los principales KPI”s por seccion

Bebidas m Evol. Valor vs. YA mEvol. Volumenvs. YA  mEvol. Precio/ Vol. vs. YA
m Ventas valor (M€)

2.458,4M -2,5% -2, 7% 0,2%

LECHES Y BATIDOS
=
CERVEZAS
REFRESCANTES

(m 1.537,M -0,7%
VINOS

ESPIRITUOSAS

_

8,7%

2.405,9M 6,5% -2,2%

3,6%

2.405,6M -0,9%

-0,1% -0,5%

1.127.M 9,0% 9,2% -0,1%

1.087,2M -0,2%

1,5%

-2,1%

VEGETALES
0,1%

ESPUMOSOS

L]
IRI Fuente: !RI Infoscan TAM Qctubre 2021 ) ) Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 419
Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)

Growrth delivers



Visiéon general del Gran Consumo: Evoluciéon de los principales KPI”s por seccion

Perfumeria e Higiene .
® Ventas valor (M€) mEvol. Valor vs. YA mEvol. Volumen vs. YA  BEvol. Precio/ Vol. vs. YA

-‘.—;5:%@
£

I/

PERFUMERIA

4.070,5M 1,9% 3,0% -1,1%

ﬁ S 2.591,0M -2,2% 12,4% -14,6%
HIGIENE
IRi Fuente: IRI Infoscan TAM Octubre 2021 Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 20

Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)

Growrth delivers



Visiéon general del Gran Consumo: Evoluciéon de los principales KPI”s por seccion

Perfumeria

st

PRODUCTOS
CORPORALES

m Ventas valor (M€) mEvol. Valor vs. YA m Evol. Volumen vs. YA m Evol. Precio/ Vol. vs. YA

1.061,2M  -6,9% -4,5%

-2,3%

g
&

PRODUCTOS 822,1M -3,0%
CAPILARES
PN
N
COLONIAS Y 878,1M
PERFUMES

-1,6% -1,4%

6,9% 0,9%
=)

439

COSMETICA
FACIAL

00

COSMETICA
DECORATIVA

N

PRODUCTOS
SOLARES

11,2% -0,2%

6,0% -2,5%

213,5M 23,1% 23,7% -0,6%

° Fuente: IRl Infoscan TAM Octubre 2021
IRI Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna) Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 21
Grounth doiveraa VOt categorias con un peso en ventas valor inferior al 2% no incluidas



Visiéon general del Gran Consumo: Evoluciéon de los principales KPI”s por seccion

Higiene :
m Ventas valor (M€) m Evol. Valor vs. YA m Evol. Volumen vs. YA m Evol. Precio/ Vol. vs. YA

556,M

0,6% -2,0%

489,5M -2.9% 42,4% -45,3%

DESECHABLES 394,1M -1,9%

ABLES 334,3M -4,0% -2.4%

PROTECCION E

302,6M -3,7% -2,8%
HIGIENE FEMENINA|

I

PRODUCTOS

211,5M -7,0%
DE AFEITADO

-3,8% -3,2%

a]
5

ACCESORIOS 138,0M 4,2%
Y UTILES
7
2 103,4M 3,0%
PANALES

INCONTINENCIA
. Fuente: IRI Infoscan TAM Octubre 2021
IRI Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna) Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 22
Nota: categorias con un peso en ventas valor inferior al 2% no incluidas
* El crecimiento de los productos de parafarmacia viene propiciado por la introduccién de las mascarillas higiénicas en hipermercados y supermercados



Visiéon general del Gran Consumo: Evoluciéon de los principales KPI”s por seccion
Drogueria y Limpieza

m Ventas valor (M€) mEvol. Valor vs. YA m Evol. Volumen vs. YA m Evol. Precio/ Vol. vs. YA

2.038,7M -4,3% -3,0%

CUIDADO DEL
HOGAR

a0

CELULOSAS Y
DESECHABLES

1.571,9M -2,8%

CUIDADO DE
LA ROPA

1.224,5M -4,5% -3,5%

L]
IRI Fuente: IRI Infoscan TAM Octubre 2021 Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 23
Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)

Growrth deliverd







N
Analisis por canal: Peso de cada canal y su evoluciéon en valor

Cuota por canal en ventas valor Evolucién por canal en ventas valor

13,8%

SUPER
MEDIANO

19,3%

e TOTAL
PEQUENO o ESPANA
9,0% -0,3%

SUPER GRANDE
53,7%

-6,0%

TAM TAM

° Fuente: IRl Infoscan TAM Octubre 2021
IRI Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna) Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 25§
Excluida area Canarias del analisis

Growrth deliverd



Analisis por comunidad auténoma: evolucion en valor dltimo mes vs. YA

Pais Vasco
-6,9%

-
Islas Baleares

P +10,9%
-~

Islas Canarias
+10,8%

° Fuente: IRl Infoscan Octubre 2021.
IRI Evolucion en valor vs. YA Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 26
Geografia: Hiper + Super > 100m (excluido el canal PDM del analisis)

Growth deliverad.
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Analisis de la MDD vs. MF: Cuotas y evolucion en ventas valor por departamento

*Nota: excluidos los productos frescos del analisis

YTD Cuota de la MDD y MF en valor Evolucién en ventas valor Evolucién precio medio/ vol.
mMF MDD
® MDD mMF m ME MDD
= 46,3% 53,7% -0,9% i i oo
TOTAL FMCG 0.9% 70
' -0,3%
54,9% 35% [ 9
ALIMENTACION I 1,7%
A 1,4% 1.3%
BD 29,5% I 1.6% . 3, 7%
é% 1,6% 0.8%
i 0,
e | 100 e 4% I
a - 0
0.:3% -11,4%
v, 59,4% 0 2,0% [}
-2,1% -1,4%
® ® S
IRi Fuente: IRI Infoscan YTD Octubre 2021 Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 28

Growth delvered. O€0Qrafia: Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna)



Analisis de la MDD vs. MF: Cuotas y evolucion en ventas valor por departamento

*Nota: excluidos los productos frescos del analisis

TAM Cuota de la MDD y MF en valor Evolucién en ventas valor Evolucién precio medio/ vol.
]
_ ° MDD mMF mMF MDD a ME MDD
BEEE
TOTAL FMCG 45,8% 54,2% 0.5% i ] 0,7%
1.0% -0,4%
ALTACION 54,3% 45,7% 1,9% . I 1,6%
1,5% 1,2%
A
3
BEBIDAS
1,7% 0,4%
% 0,9% _5 30
PERFUMERIA 30,6% 69,4% I 0 5,3% -
E HIGIENE -1,0% -11,2%
DROGUERIA 59,3% o
Y LIMPIEZA -1,4% -1,1%
[ J ® o
IRi Fuente: IRI Infoscan TAM Octubre 2021 Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 29

Growth delvered. O€0Qrafia: Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna )






Andlisis de las promociones en valor por canal de la marca de fabricante

YTD

Cuota de ventas con y sin promocion en valor de la marca de fabricante

58,0%
76,5%
82.6% S 80,4%
17,4% 23,5% 19,6%
® @ ® © ® O
HIPER SUPER 1001- 2500 M SUPER 401- 1000 M SUPER 100- 400 M
Cuota ventas sin promo Cuota ventas sin promo Cuota ventas sin promo Cuota ventas sin promo
m Cuota ventas con promo m Cuota ventas con promo m Cuota ventas con promo m Cuota ventas con promo

L]
IRI Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 31
Fuente: IRI Infoscan YTD Octubre 2021
Growth delivered.






Analisis del canal online: evolucidon en valor
— Evolucién valor

) Total e-commerce

Top 5 secciones con mayor evolucion en ventas valor en el canal online
BUY

Universo IRI

M 138%

BEBIDAS REFRESCANTES ESPIRITUOSAS PERFUMERIA
+20,7% +18,7%

HIGIENE ESPUMOSOS
+25,7%

+32,8% +31,7%

Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 33

IR' Fuente: IRI Infoscan TAM Octubre 2021
I Geografia:Total Online (no extrapolado)
Gr delivered,



Analisis de la cesta de la compra fisica vs. online

DA Fig LA DA ON
S e CESTA R
DE LA COMPRA (000 |
~ -
PESO EN VENTAS
PESO EN VENTAS VALOR
VALOR
CREMAS/GELES BELLEZA FEMENINA 3.8%
CARNE 7,0% '
FRUTA 4.9% ~ CARNE 3,3%
VERDURA Y HORTALIZAS 4.1% PANAL Y BRAGAPANAL 3,3%
LECHE LARGA CONSERVA 2.7% Prad N CERVEZAS 2,7%
PESCADO FRESCO 2.3% //// Estas categorias \\\ FRAGANCIAS FEMENINAS 2,7%
YOGURES FRESCOS SOLIDOS 1.9% i suponen el Y FRUTA 2,3%
VERDURA Y HORTALIZAS 0

BRES o ron o e ! 30% :I COMPLEM. ALIMENTACION o
FIAMBRES Y JAMON COCIDO 1.6% Il de las ventas en valor | : 2,1%
PESCADO/MARISCO CONGELADO 1 5% il para el TAM I| CEPILLOS DE DIENTES 2,0%
i sobre el h AGUA SIN GAS 2.0%

i TOTAL FMCG II

) IRi Fuente: IRI Infoscan TAM Octubre 2021

ight 2021 IRI. All Rights R .
Geografia:Total Espafia (Hiper + Super > 100m + Perfumeria y Drogueria Moderna) y Total Online (no extrapolado) Copyright 20 ights Reserved. 34
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¢, Cual es nuestra forma de leer el mercado?

IRI Infoscan® es el panel de detallistas que cuantifica mercados (en volumen y valor) describiendo la evolucion mediante metodologia periédica de
informacion de una muestra de establecimientos del universo definido.

Cuenta con un universo que incluye establecimientos en régimen de libre servicio, dotados con sistema de ventas escaner y con una superficie de sala de
ventas superior a 100 m2 asi como el canal de Perfumeria-Drogueria Moderna de mas de 100m2. Asimismo, leemos el canal online de los principales

players a nivel nacional de alimentacion y Perfumeria y Drogueria Moderna.

DISTRIBUIDORES RED DE CAMPO IRI DPTO. OPERACIONES CLIENT GROWTH OUTPUT
LOCAL DELIVERED
Codificacion Generacion de Asesoramiento a nuestros
clientes para implementar

Enriqueciendo con
informacién observable
(promociones) en el punto de
venta

reportes con los
KPI’s méas
representativos

tacticas en el mercado que
les permita crecer en su
negocio

Muestra representativa del
universo del libre servicio >
100 m2 + PDM

Proyecciones
Jerarquizacion
Procesamiento

Gracias a la medicion con sistemas de venta escaner aseguramos una metodologia precisa de medicion del libre servicio. Es por ello, que en nuestro
universo no contemplamos otros canales que no utilizan escaner, ya que de otra manera no podriamos garantizar la fiabilidad de la informacion.

Representa el 100% de las ventas del canal moderno

Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved. 35§
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Accede a nuestros Insights de la web para una mejora en la toma de decisiones

Proporciona una medida estandar para rastrear
cambios en el gasto de productos de gran consumo.
La informacion esta disponible semanalmente por
categorias de productos y por canales, tanto para

Espafia como para los paises europeos y EE.UU.

*
(’ IRI Copyright 2021 IRI. All Rights Reserved.


https://indices.iriworldwide.com/covid19/?c=sp&i=0

Sigue de cerca el impacto del COVID en gran consumo tanto en Espafa como en el
mercado internacional

« ¢CoOmo ha afectado el COVID a este sector?

+ ¢ Cudl es el comportamiento del consumidor en momentos
de recesion?

« ¢ Cudles son las ultimas tendencias en el sector del gran
consumo?

*  ¢Qué ha pasado en el mercado internacional?

COVID-19:
CPG

RETAIL

19 pandemic is ciii
on business 4
ding CPG and

| Media/Advertising

Retailing

AS
. L
@

Meet different consumers' needs with the
Iatest insights on the market, behavior,

Manufacturing
pricing. promotion and more

COVID-18 and Navigating the Path Ahead

PART:2 - THE CHANGING
SHAPE OF THE CPG
DEMAND CURVE

May 15, 2020
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https://www.iriworldwide.com/es-es/insights/publications/coronavirus
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Graclas

Spain-Marketing@IRIworldwide.com




